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MASTER ONLINE EN CRITICA Y COMUNICACION CULTURAL

1. Presentacion del Master

El programa del Master esta dirigido a formar profesionales de la critica, la programacion y la
comunicacion cultural, especializados en el ambito online. El Master ofrecera la posibilidad de una
especializacion en alguno de los siguientes ambitos de creacion: arte visual, literatura, cine, teatro y

masica. Se impartira online en espariol, a través de la plataforma de la Universidad de Alcala (Espaiia).

El sector cultural demanda especialistas en comunicacion cultural que conozcan las posibilidades que
ofrecen la comunicacion y el marketing a través de Internet, el peso de las redes sociales,

los blogs y las webs corporativas.

Ahora mas que nunca, si las empresas e instituciones culturales quieren mantener su relevancia
social deben incorporarse a la conversacion y debate pablico que se produce en internet, integrando
en sus plantillas profesionales capaces de generar y ampliar sus comunidades en la red. Al mismo
tiempo son necesarios expertos en cultura que conozcan la creacion y los negocios que la red esta

generando, sin perder de vista la panoramica del sector en su conjunto.

Objetivos del Master
Formar profesionales de la critica, la programacion y la comunicacion cultural que posean un amplio
conocimiento de la industria cultural, de los referentes nacionales e internacionales de la creacion,

junto con una fuerte especializacion en el marketing y la comunicacion online.

Gompetencias basicas

* Conocer la realidad de la industria cultural en el &mbito de habla hispana para desarrollar

a través de la critica cultural y la programacion un mercado global de calidad.

* Desarrollar un enfoque estratégico en el disefio de la comunicacion y el marketing para el dmbito
cultural. Un enfoque que requiere de un andlisis previo, el establecimiento de objetivos, el desarrollo

de tacticas alineadas y establecimiento de mecanismos de medicion de resultados.
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* Facilitar a los alumnos de periodismo y humanidades el conocimiento de las herramientas
y los procedimientos que les permitan implementar un proyecto creador de valor econémico

utilizando su formacion académica humanistica.

Gompetencias especificas

Colaboracion como criticos de cine, miisica, teatro, danza, artes visuales en publicaciones digitales.
* Disefio y desarrollo de planes de comunicacion y marketing para empresas y entidades del sector
cultural: museos, fundaciones, editoriales, discograficas, productoras de cine, teatro o masica,
compaiiias de teatro, etc.

* Disefio y desarrollo de estrategias de comunicacion en redes sociales para empresas

del sector cultural

* Colaboracion en el disefio de programas anuales para entidades piblicas y empresas privadas
que tengan en cuenta el analisis de la marca desde la que se oferta, el entorno socio-econémico,

el pablico objetivo y los referentes nacionales e internacionales de ese ambito de creacion.

Dirigido a
Licenciados/Grados en Periodismo, Gomunicacion Audiovisual, Filologia, Historia del Arte, Bellas
Artes, Filosofia o Humanidades. Y todos aquellos licenciados/graduados interesados en desarrollar

su carrera profesional en el ambito de la critica, la programacion y la comunicacion cultural.

Organizadores
El Gultural es el semanal sobre la actualidad de la cultura mas relevante del panorama espaiiol
y cuenta con gran difusion en Iberoamérica a través de su web elcultural.com.

Con mas de 1.200.000 de paginas vistas en internet y una trayectoria de 20 afios.

La Universidad de Alcala (Madrid, Espaiia) es una de las universidades espariolas de mas larga
tradicion y fue la primera en ser declarada Patrimonio de la Humanidad. El Vicerrectorado
de Posgrado y Educacion Permanente ofrece una amplia variedad de masteres online en distintas

areas de conocimiento al que se suma esta nueva oferta en el ambito artistico y cultural.
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Salidas profesionales
Este programa Master esta dirigido a formar profesionales que trabajen en:
* Publicaciones culturales digitales: revistas, periodicos, webs corporativas, etc.
* Departamentos de comunicacion corporativa de instituciones pablicas culturales
y fundaciones privadas.
* Departamentos de comunicacion de empresas y entidades culturales: editoriales, centros de arte,
productoras y distribuidoras de cine, teatro o musica, fundaciones y ferias de arte, etc.
* Responsables de social media y community managers en empresas culturales. Emprendedores

de las industrias culturales que quieran formarse en el &mbito de la comunicacion digital.
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2. Programa

El programa del Master se divide en tres modulos: Critica artistica, comunicacion cultural
y programacion cultural. El programa del Master cuenta con un equipo docente formado
por prestigiosos profesionales en activo especializados en cada uno de los campos

que se abordan en el programa.

La critica, la programacion y la comunicacion son tres ambitos que requieren de profesionales

con un conocimiento experto de la actualidad de la creacion y sus protagonistas, el funcionamiento
de los mercados, la creacion de mensajes y la promocion. Internet ha transformado esta realidad

y también la de las industrias culturales que pueden encontrar en la Red su mejor aliado o la ola que
los engulla. Conscientes de esta realidad los organizadores -la Universidad de Alcala y EI Cultural-

quieren contribuir a formar una nueva generacion de profesionales de la comunicacion cultural.

El Master se impartira a través de la plataforma online de la Universidad de Alcala de Henares,
contara con materiales audiovisuales, documentacion elaborada por los profesores, bibliografia y

otros documentos.

Junto a este material el alumno debera desarrollar ejercicios practicos que requeriran la
aplicacion de los contenidos tedricos. Estos ejercicios consistiran en redaccion de criticas
e informaciones y la resolucion de casos practicos de marketing y comunicacion centrados

en el ambito digital.

Modulo I: Critica cultural. 18 ECTS

El programa del Master ofrece en un primer médulo una formacion amplia e impartida
por profesionales en activo sobre como se elabora la critica en todos los ambitos de actividad
cultural: literatura, arte visual, teatro, cine y masica. Este primer modulo no esquiva

la reflexion sobre lo que hoy llamamos cultura y los pensadores que mas han influido en ella.
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1. éQué cultura?
1.1. ¢Qué cultura? Javier Goma, fildsofo. Director de la Fundacion Juan March.
1.2. Ultimas corrientes del pensamiento. Manuel Cruz, Catedrético de Filosofia

de la Universidad de Barcelona.

2. Critica cultural
2.1. Hacia un periodismo influyente. Arcadi Espada, escritor y columnista de EI Mundo.
2.2. Como se elabora y a quién se dirige la critica cultural.
2.2.1. Critica literaria: Josep Maria Nadal Suau, critico literario y profesor
de la Universitat de les llles Balears.
2.2.2. Critica de arte: José Maria Parrefio, critico de arte, comisario y profesor de la Facultad de
Bellas Artes de la Universidad Complutense de Madrid.
2.2.3. Gritica de cine: Carlos Reviriego, critico de cine y bloguero.
2.2.4. Critica de teatro: Liz Perales, critica de teatro, bloguera y editora.
2.2.5. Critica de masica: Alvaro Guibert, musicélogo y critico de musica.

2.3. Escribir para internet: el lenguaje multimedia. Daniel Arjona, periodista de El Confidencial.

Madulo 1I: La comunicacion y promocion cultural. 17 ECTS
El segundo mddulo aborda la comunicacion y promocion cultural. En este modulo junto
a una formacion tedrica imprescindible, se desarrollaran numerosos casos practicos
sobre las estrategias y las herramientas de internet: desde la arquitectura web,

hasta la comunicacion en redes sociales y blogs.

3. Comunicacion cultural

3.1. Disefio de las estrategias de comunicacion: definicion de pablicos y ampliacion
de audiencias. Eva Solans y Juan Munguia, Fundacion Telefonica.

3.2. Casos practicos. Eva Solans y Juan Munguia, Fundacion Telefénica.

3.3. Seminario: COmo escribir un comunicado de prensa eficaz para medios

de comunicacion. Alberto Ojeda, periodista de El Gultural.
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4. Marketing y Social Media Management

4.1. Marketing digital para el sector cultural. Javier Melero, The Social Fresh.

4.2. Redes Sociales y generacion de contenidos. Rosario Sanchez Lopez, Social Media Manager
en Amvos Consulting.

4.3. Casos practicos. Javier Melero, The Social Fresh.

9. Diseiio y organizacion de eventos culturales
5.1. Comunicacion de eventos y atraccion de nuevos publicos. Mireia Saura, directora
de Comunicacion y Marketing de Teatre Lliure.

5.2. Casos practicos: eventos en comunicacion. Rosario Gonzalez Martinez, Artesenred.es.

6. El sector economico de las industrias culturales

6.1. El mercado del arte: los artistas, ferias, medios y galerias que crean tendencia.
Carlos Urroz, director de la Fundacion Thyssen-Bornemisza Art Contemporary (TBA21).
6.2. La industria editorial hoy. Nuria Azancot, redactora jefe de El Cultural.

6.3. El reto del libro electrénico. Javier Celaya, director de Dosdoce.com.

6.4. La industria del cine y las tendencias actuales en produccion. Mariela Besuievsky,
socia de Tornasolfilms.

6.5. El mercado de las artes escénicas y la globalizacion. Jesas Cimarro, empresario

y productor teatral.

Madulo 11l: La comunicacion y promocion cultural. 10 ECTS
El tercer modulo se dedica a la programacion, impartido por los responsables de entidades de
relevancia nacional e internacional. Permitira conocer qué variables tienen en cuenta a la hora de

programar, las instituciones y personalidades de referencia en cada uno de los dmbitos de la creacion.

7. Oltimas tendencias en programacion y financiacion cultural

1.1. Programar cine: festivales y agentes. El caso del Festival de Cine de Malaga. Juan
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Antonio Vigar, director del Festival de Cine de Malaga.

1.2. Programar una temporada de una editorial: como se detectan los éxitos editoriales.

Juan Gasamayor, fundador y director editorial de Paginas de Espuma.

1.3. Las referencias nacionales e internacionales hoy para programar teatro.

Ernesto Caballero, dramaturgo y exdirector del Centro Dramatico Nacional.

1.4. El Sistema del arte. Rosina Gomez Baeza, consultora de arte y socia fundadora de YGB Art.
7.5. Programar masica: festivales y ciclos imprescindibles. Miguel Angel Marin, responsable

de la programacion musical de la Fundacién Juan March.

1.6. Casos practicos de innovacion en el sector cultural. Fernando Diaz de Quijano,

periodista de El Cultural.

8. La propiedad intelectual en el sector cultural. Antonio Garrigues y Antonio Mufioz Vico,

Garrigues Abogados y Asesores Tributarios.

9. Trabajo Fin de Master. 15 ECTS

Seminarios transversales

Se impartiran a lo largo del curso y ofreceran a los alumnos una formacion atil en su desarrollo
profesional y paralela a la formacion especifica del Méaster. Las teméticas seran las siguientes:

* La huella digital. Alberto Gordo, EI Cultural

* Creatividad aplicada a la comunicacion: Soy Creativo, Estudio Cano

* La buisqueda de trabajo, como elaborar un GV y preparar la entrevista personal.

Belén Ramirez, Summun Training & Coaching

* Liderazgo y trabajo en equipo. Belén Ramirez, Summun Training & Coaching

* Presentacion de proyectos y negociacion. Belén Ramirez, Summun Training & Coaching



MASTER ONLINE EN CRITICA Y COMUNICACION CULTURAL

3. Profesores

El Méster esta dirigido por Blanca Berasategui, directora de El Cultural, y José Antonio Gurpegui,

catedratico de departamento de Filologia Moderna de la Universidad de Alcala.

Los profesores de este posgrado son profesionales en ejercicio con una larga trayectoria
en el ambito sobre el que impartiran las clases. Estos son algunos de los profesores:
* Javier Goma, filosofo. Director de la Fundacion Juan March
* Antonio Garrigues. Abogado. Escritor y dramaturgo
* Arcadi Espada, escritor y columnista de El Mundo
* Rosina Gomez Baeza, consultora de arte y socia fundadora de YGB Art
* Ernesto Caballero, dramaturgo y exdirector del Centro Dramatico Nacional
* Juan Antonio Vigar, director del Festival de Cine de Malaga
* Juan Gasamayor, director editorial de Paginas de Espuma
* Garlos Urroz, director de la Fundacion Thyssen-Bornemisza Art Contemporary
* Javier Gelaya, director de Dosdoce.com
* Miguel Angel Marin, responsable de la programacion musical de la Fundacién Juan March
* José Maria Parreiio, critico de arte, comisario y profesor de la Universidad Complutense
* Mariela Besuievsky, socia de Tornasolfilms
* Jesiis Gimarro, empresario y productor teatral
* Josep Maria Nadal Suau, critico literario y profesor de la Universidad de Baleares
* Alvaro Guibert, musicélogo y critico
* Garlos Reviriego, director adjunto de Filmoteca Espaiiola, critico de cine y bloguero
* Liz Perales, directora de la revista Artesescénicas, critica de teatro y editora
* Eva Solans y Juan Munguia, departamento de comunicacion de Fundacion Telefonica
* Javier Melero, The Social Fresh

* Mireia Saura, directora de Comunicacion y Marketing de Teatre Lliure
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4. Practicas en empresas
e instituciones culturales

Se han firmado convenios con numerosas empresas de las industrias culturales, entre ellas:

* Museo Nacional del Prado

* Teatro Real

* Museo Nacional Centro de Arte Reina Sofia
* La Casa Encendida

* Penguin Random House Grupo Editorial
* Fundacion Telefonica

* Museo Thyssen-Bornemisza

* Casa Limon

* Festival de Cine de San Sebastién

* ARCOMadrid

* INAEM

* MARCGO de Vigo

* Centre d’art La Panera

* Artium

* Gentro Andaluz de Arte Gontemporaneo

* ICA. Instituto de las Industrias Culturales y de las Artes, etc...

Podras hacer las practicas en los mejores centros y empresas culturales, piblicos y privados

del sector cultural. Continuamos trabajando para firmar nuevos convenios.
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9. Duracion y metodologia

Nueve meses de clases online, que se distribuyen en:
* 450 horas lectivas en 9 meses. De la Gltima semana de octubre al 30 de junio
* 79 horas dedicadas a los seminarios transversales

* Trabajo personal del alumno: 525 horas

Metodologia
La metodologia del Master sera eminentemente practica y el aprendizaje se realizara a través
de trabajos individuales y en equipo: notas de prensa, elaboracion de un blog, redaccion
de informaciones para paginas web, generacion de contenidos para redes sociales, planes

de comunicacion y marketing.

Los alumnos se enfrentardn a casos reales de comunicacion y marketing en empresas

o entidades culturales.

Junto a las clases teoricas y foros de consulta, los alumnos podran remitir sus dudas

a los profesores a través de las videoconferencias.

Paralelamente los alumnos recibirdn una formacion en dmbitos como el liderazgo, el trabajo
en equipo, la negociacion, la huella digital y la basqueda de empleo. A estas sesiones se les

denomina seminarios transversales y se impartiran a lo largo del curso.

La huella digital

La huella digital del profesional de la comunicacion es otro de los aspectos que tienen mayor relevancia
en el Master. Un buen comunicador debe conocer y utilizar todas las herramientas que la Red pone a
su disposicion también para promocionar su propia trayectoria profesional. En muchos casos su huella

digital se convertird en su carta de presentacion para futuros trabajos o proyectos propios.
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Trabajo en equipo

Es uno de los aspectos que se trabaja y se valora en el programa y que responde a la realidad
laboral de la comunicacion y el marketing. Los equipos de los trabajos fin de modulo los decide
desde la direccion del programa teniendo en cuenta los perfiles de los alumnos, y este sistema

reporta al alumno una enorme similitud con la vida profesional real.

Evaluacion
La evaluacion del alumno durante el programa es continua. Todos los trabajos presentados

a lo largo de los tres modulos llevan aparejada una calificacion y comentarios de los profesores.

El sistema de evaluacion se repartira conformes a los siguientes porcentajes:
* Médulo 1: 25 %
* Modulo II: 25 %
* Médulo 111: 15 %
* Trabajo Fin de Master: 25 %

* Participacion en los foros de consulta: 10 %
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6. Proceso de admision y becas

El proceso de admision tiene como objetivo seleccionar a los candidatos que presenten

un perfil adecuado para la critica artistica, la comunicacion y el marketing cultural.

Nos interesan personas que tengan claro su interés por desarrollar su carrera profesional
en cualquiera de estos ambitos interrelacionados. Con este proceso de seleccion ofreceremos
a los alumnos un ambito de relacion que transcienda el periodo de duracion del Master

y que se convertira una red de relaciones profesionales para el futuro.

14
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7. Solicitud de plaza online

El proceso de admision se iniciara solicitando plaza online a través de la pagina
http://www.elcultural.com/master. Una vez realizada esa solicitud, la coordinadora

del Master se pondra en contacto con el candidato para que remita la siguiente documentacion:

1. Documentacion. Si deseas cursar el Méaster online en Critica Artistica y Comunicacion Cultural
debes enviar la siguiente documentacion:

Certificado de licenciatura o grado (con la Apostilla de La Haya para titulos no espafioles).
Curriculum vitae actualizado.

Fotocopia del DNI o pasaporte (para los alumnos no esparioles).

Carta de motivacion en la que se exponga porqué el candidato esta interesado en cursar este Master.
Cualquier otro documento que el solicitante considere adecuado para demostrar sus méritos.

Estos documentos se enviaran al correo electrénico master@elcultural.es, ref.: ADMISION Méster

online en Critica Artistica y Comunicacion Cultural.
Se confirmard la recepcion de todas las solicitudes en los tres dias siguientes a su envio.

2. Admision. La coordinacion del programa se pondra en contacto con los candidatos por correo

electrénico para solicitar mas informacion si fuera preciso.

En el plazo de diez dias después de recibir toda la documentacion, se comunicara al candidato
si ha sido admitido o no a cursar el Master. Se dara un plazo para la formalizacion de plaza y el
pago de 1.000 euros en concepto de reserva de plaza. Esta cantidad que no serd devuelta, salvo en los
casos contemplados en la normativa de la Universidad de Alcala, se sumara a la tasa de matriculacion.

3. Matricula. La matricula definitiva se realizard quince dias antes del comienzo del curso.
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Las tasas de matricula del programa son de 3.500 euros, més la reserva de plaza.

El precio total del programa es de 4.500 euros.
4. Becas. Se concederan cinco becas por importe del 33 % del coste del programa (1.500 euros).
Para la concesion de las becas se tendra en cuenta el expediente académico, la experiencia

profesional si se posee y la necesidad economica documentada.

Para solicitar la beca sera imprescindible haber sido admitido en el Master.
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8. Gontacta

Si necesitas mas informacion puedes escribir un correo a master@elcultural.es.

1






